CAMPO NOVO DO PARECIS ESTADO DE MATO GROSSO
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N<. 005/2012

O MUNICIPIO DE CAMPO NOVO DO PARECIS - ESTADO DE MATO
GROSSO, com sede a Avenida Mato Grosso, 66 NE, Campo Novo do Parecis — MT, CEP
78360-000, através do Presidente da Comissdao Permanente de Licitacdo, no uso de suas
atribuicbes legais, conforme Portaria n°043/2011, torna publico para conhecimento dos
interessados que fara realizar licitagdo na modalidade de TOMADA DE PRECO, do tipo
Técnica e Preco, conforme descrito neste edital e seus anexos, de conformidade com a Lei
Federal 8.666/93 e alteracGes posteriores, Lei Complementar n. 123/2006 e Lei n.
12.232/2010.

Os envelopes contendo os Documentos de Habilitacdo Proposta Técnica e
Proposta de Precos deverdo ser entregues as 08:00 horas (horéario local) do dia 13 de
marco de 2012, na sala de reunides do Departamento de Licitagdo da Prefeitura Municipal
de Campo Novo do Parecis/MT, sito a Av. Avenida Mato Grosso, 66 NE.

1. DO OBJETO DA LICITACAO

1.1. A finalidade da presente licitacdo é a contratagdo sob demanda, de servigos de
publicidade, propaganda e comunicagao digital, incluindo estudo, planejamento, concepcéo,
criacdo, execucao distribuicdo e controle de veiculagdo de programas e campanhas
publicitarias institucionais e mercadol6gicas para os produtos, servicos e eventos internos e
externos da PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPO NOVO DO PARECIS, controle das
insercdes publicitarias (midias contratadas) nos veiculos de divulgacao, tais como jornal
impresso, sitios, radio, dentre outros, compreendendo:

1.1.1. Elaboragao do plano publicitario, incluindo a concepg¢do das mensagens, marcas e
pecas (Criacao) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento
de Midia);

1.1.2. Execugdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pecas
publicitarias (Producao) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos
contratados (Execucao de Midia);

1.1.3. Identificagao e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéias, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagéo;

1.1.4. Identificagédo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;
1.1.5. Assessoramento, apoio, contratagdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido e de

mercado e outras que se fizerem necessarias a execugado ou ao subsidio da estratégia de
divulgacao aprovada;



1.1.6. Planejamento, concepcao, criagdo de mensagens e pecas para comunicagao digital e
posterior desenvolvimento, realizagdo, producao e implementagédo do material aprovado.

1.1.7. Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracao de conhecimento sobre mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagédo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas. As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuracao dos
resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas durante a execucao do contrato.

1.1.8. Planejamento e execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.9. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonéancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acles publicitarias.

1.1.10. Controle das insergdes publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de
relatério mensal com comprovacao das veiculagées nos veiculos descritos no caput deste
item.

1.2. A execugao dos servigos de que tratam os itens acima, ainda que venham a constar do
contrato a ser firmado com a licitante vencedora, constitui mera expectativa, podendo a
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPO NOVO DO PARECIS contrata-los com outras
empresas especializadas quando se apresentarem mais vantajosas, nao cabendo a
licitante, nestes casos, direito de exclusividade ou a qualquer reclamacao.

1.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de
Servicos.

1.4 Os servigos de publicidade, objeto deste Edital, deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, de orientagédo e mobilizagao social, perseguindo sempre a meta da eficiéncia e
racionalidade na otimizacdo e aplicacdo de recursos, com permanente e sistematica
avaliacao dos resultados, e deverdo ser prestados as seguintes linhas de atuacao, dentro
de uma so6 conta:

a) Publicidade Institucional e Documentagéo;

b) Publicacbes Legais e Comunicacao Relevante;

c) Informagbes e Servigos para a Comunidade;

d) Projetos Especiais de Comunicagao;

e) Acdes Promocionais.

1.4.1 Os servigos serdo prestados em conformidade com a orientagcdo, determinacao,
pedidos e controle do Departamento de Comunicagao Social, que centraliza e administra os
recursos or¢gamentarios que amparam as despesas da espécie, para todos os 6rgaos da
Administracao.



1.5 A prestagdo de servigos, objeto da presente licitacdo, abrange o fornecimento de todos
0s materiais, mao-de-obra e instrumentos necessarios a sua execugdo, assim como a
responsabilidade exclusiva por quaisquer tributos ou encargos trabalhistas que incidam
sobre a execugao do objeto.

1.6 O valor dos servigos sera orgado pelo licitante para cada campanha, em fungdo dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a apreciacao da Secretaria
Municipal de Comunicacgao Social e Institucional, que decidira quanto a sua aprovacao.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Somente sera admitida a participagéo neste certame, empresa cadastrada no Municipio,
que comprove com documentos de registros ou autorizacdes legais, que explorem ramo de
atividade compativel com o objeto desta licitacdo e atenderem as exigéncias do edital,
correndo por sua conta todos os custos com a elaboragéo e apresentacdo da proposta.

2.1.1. Os demais interessados que queiram participar da presente licitacdo deverao
preencher as condigbes necessarias ao cadastramento até trés dias antes do prazo fixado
para o oferecimento das propostas, devendo ser apresentado neste prazo a Comissao de
Licitacéao.

2.2 A empresa interessada em participar poderda apenas enviar sua documentagado e
proposta ou encaminhar as mesmas através de seu representante legal.

2.3 As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte terdo tratamento diferenciado e
preferencial, sendo consideradas como tal aquelas que constarem na firma ou denominacao
social as expressoes “microempresa” ou “empresa de pequeno porte”, ou suas respectivas
abreviacoes, “ME” ou “EPP”, nos termos da LC 123/2006.

2.3.1 As empresas participantes poderdo comprovar que estdo enquadradas como
microempresa ou empresa de pequeno porte por meio de declaracdo de que atendem aos
requisitos do art. 3° da Lei Complementar 123/2006, com excec¢ao das empresas constantes
no § 4° do mesmo artigo, cabendo a Comisséo a faculdade de consultar o sitio oficial da
receita federal, na internet, para ratificar a condicdo de microempresa ou empresa de
pequeno porte das empresas participantes

2.4 Nao sera admitida a participagcao na presente licitacdo de empresas que se encontrem
em uma ou mais das seguintes situacoes:

a) em processo de faléncia, em recuperacdo judicial, sob concurso de credores, em
dissolucédo ou liquidagéao;

b) reunidas em consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicao;

c) estrangeiras que nao funcionem no pais;

d) que tenham sido suspensas do direito de licitar por ato desta Administracdao ou que
tenham sido declaradas inidéneas por qualquer érgao da Administracao Publica, seja direta
ou indireta, Federal, Estadual, Municipal ou Distrito Federal;



e) cooperativas.

2.5 Sob pena de inabilitacdo ou desclassificagao, todos os documentos apresentados
deverao referir-se ao mesmo CNPJ constante na proposta de precos.

2.6. Nenhuma pessoa, ainda que munida de procuracao, podera representar mais de uma
empresa junto a Prefeitura nesta Tomada de Precos, sob pena de exclusao das licitantes
representadas.

3. DOS RECURSOS E DOTACAO ORCAMENTARIA

3.1 As despesas necessdrias para execug¢ao da obra licitada, serdo cobertas com recursos
provenientes da seguinte dotacdo orcamentaria, consignada no orgcamento desta Prefeitura:

Unidade Orgcamentéria: 03.003 — Departamento de Administragao

Programa: 0011 — Gestao Publica Responsavel

Projeto/atividade: 2063 — Manutencao da Comunicagao Social

Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1 — Recursos Préprios

Reduzido: 77

Unidade Orgcamentaria: 11.002 — Fundo Municipal de Assisténcia Social

Programa: 0008 — Comunidade Inclusiva

Projeto/atividade: 2050 — Manutencdo e encargos com o Centro de Referencia de
Assisténcia Sicial

Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1 — Recursos Préprios

Reduzido: 585

3.2 Estima-se para a presente contratagdo o valor de R$ 194.000,00 (cento e noventa e
quatro mil reais).

4. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

4.1 Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deverao
entregar, simultaneamente, a Comissdo Permanente de Licitacdo, a Proposta Técnica,
Proposta de Preco, e os Documentos de Habilitagdo, exigidos no presente Edital, em 04
(quatro) envelopes distintos e separados, opacos, indevassaveis, lacrados na forma
seguinte:

ENVELOPE N°. 01 — PROPOSTA TECNICA
CONJUNTO DE INFORMACOES”
Comissao Permanente de Licitacao

Razao Social Completa da Licitante
TOMADA DE PRECOS N°. 00x/2012



ENVELOPE — PROPOSTA TECNICA — Via Nao Identificada
“PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA”

ENVELOPE N°. 03 — PROPOSTA TECNI,CA — Via Identificada
“PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA”

Comissao Permanente de Licitacao

Razao Social Completa da Licitante

TOMADA DE PRECOS N°. 00x/2012

ENVELOPE N°. 04 — PROPOSTA DE PRECOS
Comissao Permanente de Licitacéo

Razao Social Completa da Licitante

TOMADA DE PRECOS N°. 00x/2012

ENVELOPE Ne¢. 05 — HABILITACAO

Comissao Permanente de Licitacao

Razao Social Completa da Licitante

TOMADA DE PRECOS N°. 00x/2012

(Importante — Este envelope sera solicitado ap6s a abertura do envelope n° 04 — Proposta
de Precos, para as licitantes classificadas)

4.1.1 O conteudo da Proposta Técnica — Via ndo ldentificada “Plano de Comunicag¢édo
Publicitaria”, indicado no subitem 4.1. deverd ser acondicionado em Envelope
obrigatoriamente fornecido pela Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis, com
formato de 36 x 45 cm, ndo sera permitida qualquer marcacao no envelope, sob pena de
desclassificagdo.

4.1.2 Proposta Técnica — Via Nao Identificada “Plano De Comunicagdo Publicitaria” sera
apresentada no envelope fornecido pela prefeitura , sem identificacao da licitante, sob pena
de desclassificagao.

4.1.3 E vedada a aposicdo, neste envelope e em todo o seu contelido, de qualquer tipo de
identificacdo da Licitante, inclusive etiquetas.

4.1.4 Apenas o envelope da Proposta Técnica — Via ndo Identificada
“Plano de Comunicacado Publicitaria”, sera fornecida pela Prefeitura Municipal de Campo
Novo do Parecis, devendo a licitantes providenciar os demais envelopes necessarios.

4.2 O representante legal da licitante, devera antes da entrega dos invélucros com a
Propostas Técnica e de Pregos, apresentar a Comissdo Permanente de Licitacao,
documento que o credencia a participar deste certame, exibindo documento oficial de
identificacao que contenha foto.

4.2.1 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou



particular, com firma reconhecida em cartério, com mencao expressa de que lhe confere
amplos poderes para praticar todos os atos no interesse da mesma junto a quaisquer
6rgaos publicos, ou ainda, com fins especificos para representagdo em todos os termos da
presente licitagdo, conforme modelo que constitui o Anexo XII.

4.2.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitagcdo, mas ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatério.

4.3 A Comissado Permanente de Licitacdo dara inicio, nesta mesma sessao, a abertura do
envelope nao identificado e assinatura dos presentes, nos envelopes n? 01 — Conjunto de
Informacdes; do n? 03 de Proposta Técnica e do envelope n® 04 de Proposta de Precos, e
em seguida do envelope n® 05 dos documentos de habilitagdo, observado o disposto nos
incisos | e Il do artigo 43 da Lei n®. 8.666/93.

4.3.1 Nao havendo tempo habil, os procedimentos da sessdo prosseguirdo em
dia/horério/local, designados e agendados pela Comissao Permanente de Licitagdo, para
dar continuidade aos trabalhos conforme processamento disciplinado no item 09 deste
edital.

5. DA PROPOSTA TECNICA — (Invélucros n2 01, Via néo Identificada e 03)

5.1 A “Proposta Técnica” devera ser apresentada em envelopes distintos, e separados na
forma do item 4.1 deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras. As pecas que integram a “Proposta Técnica” deverao estar
acondicionadas em embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis,
guanto as informagdes de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro.

5.2 A Proposta Técnica consistira de um texto que, no total, ndo podera exceder a 21 (vinte
e uma) paginas (utilizar preferencialmente tipologia arial, tamanho 12 sem condensagéo e
entrelinhamento simples) e compor- se-a de 04 (quatro) quesitos, as quais deverdao ser
acondicionadas em trés invélucros distintos na forma como

segue:

5.2.1 ENVELOPE N2 01 — PROPOSTA TECNICA CONJUNTO DE INFORMACOES

5.2.1.1 O Envelope n? 01 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

5.2.1.2 O Invllucro n® 01 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicacao) terdo a
identificacdo da licitante e deve ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais.



5.2.1.3 O Invélucro n® 01 e os documentos nele acondicionados ndo poderdo ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e que permita identificar a autoria deste
antes da abertura do Invélucro da Via nao identificada.

5.2.1.4 -O envelope de n? 01 devera conter a Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes,
em uma Uunica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante,
consistira de um texto impresso em papel habitualmente utilizados nesses documentos, a
critério do licitante, (utilizar preferencialmente tipologia arial, tamanho 12, sem condensacao
e entrelinhamento simples). Devera conter informagbes destinadas a avaliar a capacidade
de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes
e compor-se-a de 04 (quatro) quesitos:

5.2.1.4.1 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO -Sob a forma de textos, a licitante apresentara:
a) sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execucédo do Contrato, incluidos os prazos maximos a
serem cumpridos em condi¢cées normais de trabalho para a criacdo de campanha, criacao
de pecas avulsas, producao de publicidade legal e elaboragao

de Plano de Midia;

b) a discriminacdo das informagbes de comunicagdo que colocara regularmente a
disposicdo da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT), sem 6nus adicional,
durante a execucgao do Contrato;

c) relacdo apresentando a estrutura fisica da licitante e relagdo nominal de seu quadro de
funcionarios com respectivos curriculos.

5.2.1.4.2 REPERTORIO -Apresentacdo de um conjunto de trabalhos, produzidos e
veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memérias técnicas, nas quais
se incluira apresentacdo sucinta do problema que a peca se propOGs a resolver, nos
seguintes critérios: a licitante podera apresentar até 02 (duas) pecgas para cada um dos
seguintes meios de veiculacao: TV, radio, revista e jornal; a) cada peca devera conter ficha
técnica com a identificacdo da licitante, data de producdo, periodo de veiculagcdo e a
indicacao de pelo menos 02 (dois) veiculos que a divulgaram;

b) os videos deverao ser fornecidos em DVD e os spots e/ou jingles, em CD (compact disc);
C) ndo serao aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

5.2.1.4.3 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAOQ -Deverao ser
apresentados até 02 (dois) cases, relatando em, no maximo, (03) trés paginas cada, sob a
forma de texto descritivo, os problemas enfrentados, as solu¢cdes encontradas, permitida a
inclusédo de até 05 (cinco) pecgas de qualquer tipo, para cada relato;

5.2.2 ENVELOPE VIA NAQ IDENTIFICADA — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - Via N&o ldentificada.



5.2.2.1 O Involucro Via nao identificada, Proposta Técnica: Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Na&o Identificada (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, ldéia Criativa e Estratégia de Midia), ndo podera ter nenhuma identificacdo na
parte externa, para preservar — até a abertura do Invélucro n® 03 — o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

5.2.2.2 O plano de comunicagao publicitaria previsto no item 5.2.2, sera apresentado em 2
(duas) vias, uma sem a identificagdo de sua autoria, em envelope fornecido pela Prefeitura
Municipal de Campo Novo do Parecis (envelope via nao identificada) e outra com a
identificacao, (envelope n? 03), conforme o item 4.1;

5.2.2.3. O Invélucro via nao identificada, ndo podera ter informagédo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada e que permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 03.

5.2.2.3.1 Os invélucros com a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria so6
serdo recebidos pela comissdo permanente ou especial se nao apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

5.2.2.4 A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa.

5.2.2.5 Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do invélucro identificado;

5.2.2.6 Sera vedada a aposi¢ao ao invélucro destinado as informagdes de que trata o item
5.2.2, assim como dos documentos nele contidos, de informacdo, negritar palavras,
impressao com esquema de cores, marca, sinal, etiqueta, encadernacao ou qualquer outro
elemento que identifique a autoria do plano de comunica¢do publicitaria, em qualquer
momento anterior a abertura dos invélucros identificados.

5.2.2.7. Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital

5.2.2.8 A licitante apresentara PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA, elaborado com
base no briefing (Anexo I), que compreendera os seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico: texto de, no maximo, 03(trés) paginas , em que a licitante demonstrara
seu entendimento sobre a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT), suas
necessidades de comunicagao, suas linhas de atuacdo, de acordo com as informacdes
apresentadas no briefing (Anexo |);

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto de, no maximo, 03(trés) paginas, em que a
licitante apresentara o conceito e o partido tematico que, de acordo com 0 seu raciocinio
basico, devem fundamentar a comunicacdo da Prefeitura Municipal de Campo Novo do
Parecis(MT) e defender essa opgéo;

c) idéia criativa: texto em que a licitante limitar-se-a a apresentar a sintese da estratégia de
comunicacgao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugcao de mensagem, que pode



ou nao assumir a forma de um slogan passivel de ser utilizado em acées de comunicacao
da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT). A idéia criativa deve constituir uma
proposta de solugéo para o problema especifico de comunicagao;

c.1) como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha publicitaria com
exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo para o
problema especifico de comunicagédo e demonstrem sua harmonia com a redugédo de
mensagem de que trata o paragrafo anterior. Os exemplos de pecas s6 podem ser
apresentados sob a forma de roteiro, leiaute, storyboard impresso ou “monstro” de spot de
radio, com ou sem musica, limitados a uma peca para cada meio (convencional ou nao
convencional) de veiculagao proposto pela licitante.

d) estratégia de midia: texto de no maximo 03(irés) paginas (ndo computados o plano de
distribuicdo das pecas e as tabelas) em que a licitante, de acordo com as informacdes do
briefing (Anexo 1) e com a verba colocada como referencial para a campanha devera:

d.1) demonstrar capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos-alvos da
campanha;

d.2) indicar o uso dos recursos de comunicagao proprios da licitante, se houver.

5.2.3 ENVELOPE N° 03 — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA — Via Identificada, a saber: (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria e Estratégia de Midia).

5.2.3.1 O Invélucro n® 03 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

5.2.3.2 O Plano de Comunicagéao Publicitaria — Via Identificada, devera constituir-se em uma
copia da via nado identificada com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na
Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.2.3.3 A via identificada do plano de comunicagao publicitaria terd 0 mesmo teor da via néo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa.

5.5 Para efeito de julgamento e pontuagdo dos quesitos dispostos no item “5” e seus
subitens, sera considerado a adequacao dos textos e pecas as regras gerais da lingua
portuguesa.

6. DA PROPOSTA DE PRECOS — (INVOLUCRO Ne 04)

6.1 A Proposta de Pregos devera ser elaborada em conformidade com as condigcoes
estabelecidas neste edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a
ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacao e aplicagdo das normas e critérios
deste edital, apresentada no Envelope n® 04—"Proposta de Precos"

e conter 0s seguintes elementos:

a) nome, endereco, CNPJ e inscricdo estadual ou municipal;

b) Numero da Tomada de Precos;



c) descricdo do objeto da presente licitagdo, em conformidade com as descricoes
constantes do Anexo |, deste edital;

d) O Prazo de validade da proposta que sera de 60 (sessenta) dias corridos, contados a
partir da data constante do item 2.1.;

e) Valor da proposta, com prego em real, expresso em algarismos, incluindo todas as
despesas, sem inclusdo de qualquer encargo financeiro ou previsao inflacionaria, inclusive
as legais e/ou adicionais, incidentes sobre a execugao dos servicos;

f) Declaragao expressa da licitante de que o prego proposto compreende além do lucro,
todas as despesas, custos, impostos, taxas, fretes e demais encargos, sem inclusdo de
qualquer encargo financeiro ou previsdo inflacionaria, legais e/ou adicionais, incidentes
sobre a execugao do objeto, ndo cabendo a Municipalidade, nenhum custo adicional;

g) Serado desclassificadas as propostas que ndo atenderem as exigéncias do presente Edital
€ Seus anexos, seja omissas ou apresentarem irregularidades, capazes de dificultar o
julgamento e a apresentacdo das propostas implicara plena aceitacao por parte da licitante,
das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

h) Para efeito de calculo do valor do objeto, sera considerado o maximo de 02 (duas) casas
decimais apés a virgula, no valor unitario;

i) A proposta devera conter ainda, o nome, numero do banco, da agéncia e da conta
corrente da empresa licitante e o nome, nimero de identidade, do CPF e telefone da
pessoa habilitada para assinar o termo contratual, ndo implicando, a sua auséncia,
desclassificacédo da licitante.

6.2 A Proposta de Pregos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de Precos,
sujeitos a Valoragao, devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a”, “b” “c” e d”
(anexo VIII), inframencionadas, compreendendo:

a) percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso —
SINAPRO-MT, com limite maximo de 85% (oitenta e cinco por cento) de desconto;

b) percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos de terceiros, referentes a
elaboracédo de pecas e materiais pelos fornecedores de material grafico de divulgacao, com
limite maximo de 15% (quinze por cento) e limite minimo de 5% (cinco por cento);

c) percentual de honorarios incidente sobre os custos de contratagdo ou pagamento de
servigos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a
supervisdo do mesmo, com limite maximo de 10% (dez por cento) e limite minimo de 5%
(cinco por cento);

6.3 De conformidade com o montante do investimento de midia, a licitante vencedora
repassara ou nao, a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT), um percentual
do desconto de Agéncia por ela recebido dos Veiculos, segundo o estabelecido no Anexo B
das Normas-Padrédo da Atividade Publicitéria tuteladas pelo CENP.

6.4 A licitante devera apresentar declaragao na qual:

6.4.1 Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de
Campo Novo do Parecis (MT) na reutilizagdo de materiais publicitarios:

10



a) aos atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som de
voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o
valor inicialmente contratado podera ser repactuado, até o equivalente aos valores
praticados pelo mercado em situagao igual, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano
da cesséo original;

b) aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, sobre o valor original da cessao desses direitos, na reutilizagdo das pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado
podera ser repactuado, até o equivalente aos valores praticados pelo mercado em situacéao
igual, desde que decorrido pelo menos 01(um) ano da cessao original dos direitos.

6.5 Tratara a questao dos direitos autorais, estabelecendo:

6.5.1 A cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os
estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do
contrato:

a) o compromisso de em todas as contratagdes que envolverem direitos de terceiros,
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado, 02 (dois) orcamentos para execugao do
servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de
tais direitos, para que a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT)., escolha uma
das opcoes;

b) que, nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, se condicionara, sempre que
necessario, a contratacao de servigos com terceiros por periodo minimo de 12(doze) meses
e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

¢) o compromisso, quando o Municipio de Campo Novo do Parecis optar pela execugao dos
servicos com a cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a produgédo de pecas e campanhas e a prestacao de outros servicos,
cldusulas escritas que:

c.1) explicitem a cessao total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criacao, a producdo e a direcdo, a composicao, o arranjo e a execucao de trilhas sonoras,
as matrizes e demais trabalhos assemelhados;

c.2) estabelegcam que a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT)., podera, a
seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente, sem modificagdes, apds o término do
contrato ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos.

6.5.2 Que considerara como ja incluida no custo de producao qualquer remuneracgao devida
a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e definitivo.

6.5.3 O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgao

de pecas, os custos dos cachés; os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.
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6.5.4 O compromisso de sempre negociar as melhores condicoes de preco, até os
percentuais maximos constantes das declaragdes referidas no subitem 8.4, para os direitos
de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizagdo de pecas publicitérias pela Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis
(MT).

6.5.5 Garantira a transferéncia a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT) de
toda e qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou condicoes de pagamento
junto a Veiculos e a Fornecedores.

6.6 No calculo da distribuicdo dos custos para a produgédo e veiculagdo da campanha
constante no anexo | (Briefing), a licitante utilizara como referencial uma verba de R$
5.000,00 (cindo mil Reais) para uma campanha educativa/informativa. Fica a critério da
licitante a definicdo do periodo de veiculacdo e das pracas/estados a serem considerados
na simulagdo de midia. A licitante devera evidenciar a utilizacdo dos recursos mediante a
apresentagdo de distribuicdo percentual de verba disponivel, nas rubricas de estudo e
pesquisa, producao e veiculagao, justificando a aplicacao.

6.7 A critério da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT), a campanha
publicitaria da Proposta vencedora podera ou nao vir a ser produzida e veiculada, com ou
sem modificagdes, na vigéncia do Contrato.

6.8 A Comissao Permanente de Licitagdo ndo considerara as propostas que nao atenderem
a todas as exigéncias deste edital e as condi¢des da licitacao.

6.9 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

7.1 O envelope “01”, contendo a documentacao relativa a habilitagdo devera conter:

7.1.1 HABILITACAO JURIDICA

a) Cédula de Identidade dos responsaveis legais da empresa;

b) Registro Comercial, no caso de empresa individual,

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais e, no caso de sociedades por acdes acompanhadas de
documentos de eleicdo de seus administradores;

c.1) os documentos em apreco deverao estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consolidacao respectiva;

d) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade civil, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;
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e) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
6rgao competente, quando a atividade assim o exigir.

7.1.2 QUALIFICAGAO TECNICA

a) Certificado de Qualificagcdo Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP);

b) Certidao de registro cadastral junto ao Sindicato das Agencias de Propaganda
(SINAPRO)

c) apresentacao de declaragao, expedida por pessoa juridica de direito publico, que ateste a
qualidade técnico-operacional dos servicos - similares aos do objeto desta tomada de
precos - prestados a declarante pela licitante;

d) comprovacao de possuir em seu quadro societario ou de empregados, no minimo 1 (um)
profissional em comunicacdo com formacao universitaria, e pdés graduacao em publicidade,
propaganda ou marketing;

e) comprovacao de possuir em seu quadro societario ou de empregado, no minimo 1 (um)
profissional publicitario, com comprovada experiéncia no objeto da licitacao;

f) Prova de Regularidade Trabalhista (Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT),
expedida pela Justica do Trabalho da Sede da licitante . (Lei n® 12.440/2011).

7.1.3 QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Prova de capital minimo, registrado e realizado, até a data da desta Tomada de Precos,
no valor correspondente a 10% do custo estimado da obra, através de certiddao da Junta
Comercial do Estado onde a empresa tem seu domicilio legal, comprobatério de seu Capital
Social.

b) Balanco patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social (ano 2010), ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacédo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, podendo ser
atualizados, quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo da
proposta, tomando como base a variagdo, ocorrida no periodo, do INDICE GERAL DE
PRECOS - DISPONIBILIDADE INTERNA - IGP-DI, publicado pela Fundagado Getulio
Vargas - FGV ou de outro indicador que o venha substituir.

Observacoes: Serdo considerados aceitos como na forma da lei o balango patrimonial e
demonstragdes contabeis assim apresentados:

b1)- Sociedades regidas pela Lei n® 6.404/76 (sociedade andnima):

-publicados em Diario Oficial; ou

-publicados em jornal de grande circulagao; ou

-por fotocépia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio da
licitante.

b2)- Sociedades por cota de responsabilidade limitada (LTDA):

-acompanhados por fotocopia dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Diario,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro
orgéo equivalente.
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b3)- Sociedades sujeitas ao regime estabelecido na Lei Complementar 123/2006 — Estatuto
da Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte:

-acompanhados por fotocépia dos Termos de Abertura e de Encerramento do Livro Diario,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro
6rgao equivalente; ou declaracao simplificada do ultimo imposto de renda.

b4)- Sociedade criada no exercicio em curso:
-fotocopia do Balango de Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio dos licitantes nos casos de sociedades anénimas;

OBS - O balanco patrimonial, as demonstracoes e o balanco de abertura deverao
estar assinados pelos administradores das empresas constante do ato constitutivo,
estatuto ou contrato social e por Contador legalmente habilitado.

7.1.4 Todas as licitantes deverdo apresentar certiddo de Faléncia e Recuperacao Judicial,
emitida pelo Distribuidor da sede do licitante, com validade maxima de 06 (seis) meses;

7.1.5 REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes — CNPJ;

b) Prova de Regularidade da empresa proponente com as Fazendas Federal, Estadual e
Municipal, do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da lei e
devidamente valida.

b.1) Certiddo de Regularidade com a Receita Federal e Certiddo da Divida Ativa da Uniao
expedida pelo Ministério da Fazenda

b.2) Certidao de Regularidade com a Fazenda Estadual para fins de licitac6es Publicas;

b.3) Certidao de Regularidade com a Fazenda Municipal

b.4) Certiddo de Regularidade Relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS).

b.5) Certidao de Regularidade relativa ao INSS.

b.6) Certidao de Regularidade com a Procuradoria Geral Estadual.

c¢) Prova de Inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal (alvara) se houver
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto em licitacao.

d) Prova de Regularidade Trabalhista (Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT),
expedida pela Justica do Trabalho da Sede da licitante . (Lei n® 12.440/2011).

NOTA: Caso sejam apresentadas Certiddes sem indicagao expressa do prazo de validade,
as mesmas ndo serdo aceitas se a data de suas expedigdes forem anteriores a 60
(sessenta) dias da data de abertura dos envelopes contendo documentagcédo e proposta
comercial.

7.1.5.1 Atendendo ainda a LC 123/2006, no seu Art. 43, as microempresas e empresas de

pequeno porte, por ocasidao da participacdo em certames licitatérios, deverdo apresentar
toda a documentacao exigida para efeito de comprovacédo de regularidade fiscal, mesmo
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que esta apresente alguma restricdo. Caso haja alguma restricAdo na comprovagcao da
regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 2 (dois) dias uteis, cujo termo inicial
corresponderad ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do certame,
prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracao Publica, para a regularizagao da
documentacao, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidées
negativas ou positivas, com efeito de certiddo negativa.

7.1.5.1.1 A ndo-regularizagdo da documentagéo, no prazo previsto, implicara decadéncia do
direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei no 8.666, de 21
de junho de 1993, sendo facultado a Administragdo convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificagédo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

7.1.6 DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR

a) Declaragdo, na forma do art. 32, § 2% da Lei n. 8.666/93, ou, impeditivos de sua
habilitagdo na licitagdo em referéncia, podendo ser adotado o modelo constante do Anexo
deste Edital;

b) Declaracdo de cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da Constituigao
Federal, podendo ser adotado 0 modelo constante do Anexo deste Edital;

c) Declaragéo de que tomou conhecimento, e esta de acordo com as condi¢des previstas
nesse edital, bem como se submete a todas as propostas contidas na Lei N°. 8.666/93,
podendo ser adotado o modelo constante do Anexo deste Edital.

8. DA ABERTURA DOS ENVELOPES E DO JULGAMENTO

8.1 Os Envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos serdo entregues a Comissao
Permanente de Licitacdo na data, local e horario determinados no preambulo do edital.

8.1.1 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessao de
recebimento e abertura dos Envelopes com as propostas técnicas e de precos.

8.1.2 Os Envelopes padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicag¢édo
publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo se néao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante.

8.1.3 A Comissao Permanente de Licitacdo nao langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
Envelopes padronizados nem nos documentos que compéem a via ndo identificada do
plano de comunicacao publicitaria.

8.2 O processamento e o julgamento obedecerao ao seguinte procedimento:

8.2.1 abertura do Envelope n® 02 com a via nao identificada do plano de comunicacao e do

Envelope n? 01 - conjunto de informagdes, em sessao publica, pela Comissdo Permanente
de Licitacao;
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8.2.2 encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para andlise e
julgamento no prazo de até 05 (cinco) dias uteis;

| - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio.

Il - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicacdo publicitaria e
encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuaces e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em
cada caso;

[l - analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de
informacgdes, desclassificando se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatorio;

IV - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento a Comissao
Permanente de Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacoes e
a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

V - realizagdo de sessao publica para apuragédo do resultado geral das propostas técnicas,
com o0s seguintes procedimentos:

a) abertura dos Envelopes com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagéo
publicitaria, para identificagcdo de sua autoria;

c¢) elaboragao de planilha geral com as pontuagées atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;

d) proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

e) publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos
licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do
inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993; transcorrido o prazo recursal, a
Comissao Permanente de Licitagdo marcara nova data para a abertura dos envelopes de
proposta de prego.

f) Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposigbes do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuagédo a seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em Envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do Envelope da
via identificada da proposta técnica - plano de comunicacao.

8.2.3 Apo6s o julgamento da proposta técnica haverd abertura dos Envelopes com as
propostas de pregos, em sessao publica, obedecendo-se ao previsto § 2° do art. 46 da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitacdes do tipo “técnica e prego”;

8.2.3.1 publicacao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para

interposicao de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1993;
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8.2.4 Transcorrido o prazo recursal, convocagao dos licitantes classificados no julgamento
final das propostas para apresentacdo dos documentos de habilitagéo;

8.2.4.1 Recebida a documentacdo de habilitacdo sera analisada as documentacdes
apresentadas, de acordo com o item 7 do edital para posteriormente declarar a licitante
habilitada ou inabilitada;

8.2.4.2 Apds o julgamento da habilitacdo sera aberto o prazo para interposicao de recurso
conforme art. 109, alinea “a” da Lei 8.666/93.

8.2.5 Ap6s prazo de recurso contra julgamento das documentacbes de habilitagdo
reconhecido a habilitacdo dos licitantes, sera homologado o procedimento e adjudicado o
objeto licitado.

8.3 A critério da Comissao Permanente de Licitagao, a abertura dos envelopes contendo as
Propostas Técnicas, de Precos e os Documentos de Habilitagdo, podera ser realizada na
data da reunido de recebimento da documentagéo e propostas, desde que haja tempo habil
e que cada licitante individualmente renuncie expressamente o direito de apresentar recurso
quanto a fase de qualificagao técnica, individualmente.

8.4 O resultado do julgamento das PROPOSTAS TECNICAS, sera comunicado &s licitantes
apos o encerramento dessa primeira fase dos trabalhos, na forma da lei. Havendo renuncia
expressa de todas as licitantes a qualquer recurso contra o julgamento desta fase, os
envelopes de PROPOSTA DE PRECOS das licitantes qualificadas poderdao ser abertos
imediatamente depois de encerrados os procedimentos relativos aquela fase, caso
contrario, a Comissdo marcara nova data para sua abertura, observado o artigo 109 da Lei
8.666/93.

8.4.1 Caso o resultado de julgamento das Propostas Técnicas das licitantes seja proferido
na sessdo de que trata o subitem 6.1.3, e em havendo plena e expressa concordancia por
todas as licitantes da decisdo proferida, inclusive com desisténcia de interposicdo de
recursos, nas fases das propostas técnicas, os quais, serao registrados em ata, a licitacao
terd prosseguimento com a abertura do ENVELOPE n® 04 contendo a Proposta de Pregos,
sendo a sessdo continuada para andlise da documentagdo (envelope n° 5), cujos
documentos serdo rubricados pelos representantes das Licitantes presentes e, também,
pelos membros da Comissdo de Licitagéo.

8.5 Uma vez aberto o Envelope n® 05, ndo serdo aceitas substituicbes, acréscimos ou
alteracdes nos documentos apresentados.

8.6 Do exame da documentacdo lavrar-se-a ata circunstanciada, na qual constarad o
resultado da fase de habilitagéo.
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8.7 Os documentos retirados do envelope HABILITACAO serdo rubricados por todas as
licitantes presentes, e pelos membros da Comissdao Permanente de Licitagdo, permitindo-se
aos interessados 0 exame dos mesmos no local.

8.8 Do resultado concernente a fase de habilitagdo, caberd recurso a Comissao
Permanente de Licitagdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do dia posterior ao da
reunido de abertura dos envelopes contendo a documentacao, salvo concordancia expressa
dos participantes renunciando cada licitante, individualmente, ao direito de interpor recurso.

8.9 Todos os documentos exigidos poderdao ser apresentados em original ou por qualquer
processo de copia devidamente autenticada em cartério, ou ainda, publicada em 6rgao de
imprensa oficial, desde que perfeitamente legiveis.

8.10 Cada licitante far-se-4 presente com apenas um representante que, munido de
documento habil, ser4d o Unico admitido a intervir nas fases do procedimento licitatério,
respondendo, assim, para todos os efeitos, por sua representada, devendo, ainda, no ato da
entrega dos envelopes, identificar-se, exibindo Cédula de Identidade.

8.11 Os documentos de habilitacdo deverdao ser apresentados conforme a ordem deste
Edital, rubricados e com numeragéo de pagina no rodapé.

8.12 A Comissao de Licitacdo, apds a classificagdo geral das propostas técnicas e de
precos, bem como do julgamento relativo a fase de habilitacdo do certame, declarara o
licitante vencedor, submetendo o processo a autoridade superior para homologag¢do do
certame e adjudicacao do seu objeto.

9. DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.1.1 O julgamento compreendera a analise e pontuagcao dos documentos contidos nos
invélucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que séao
apresentadas a seguir.

9.1.2 Para julgamento do critério de melhor técnica, a avaliagéo das propostas técnicas sera
feita pela subcomissao técnica de Licitacdo, especialmente constituida para esse fim, no
prazo de até 05 (cinco) dias Uteis contados da data da abertura dos envelopes contendo a
Proposta Técnica, nos termos do artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.

9.1.3 A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua

apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicard na desclassificacdo da
proposta.
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9.1.4 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 50 (cinqUenta) pontos,
distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento e sera apurada segundo a metodologia
a segquir.

9.1.5 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

9.1.5.1 Capacidade de Atendimento:

a) pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacgéao dos prazos maximos indicados
na proposta, as necessidades da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT);

b) as informacées e comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposicdo da
Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT), sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

¢) maior capacidade de atendimento.

9.1.5.2 Repertorio:

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposi¢ao;

c) a qualidade da execucgao e do acabamento.

9.1.5.3 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao:

a) a concatenacao légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

9.1.5.4 Plano de Comunicacéao Publicitaria

9.1.5.4.1 Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., e das
atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal de Campo
Novo do Parecis (MT)., com seus publicos;

c) do papel da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., no atual contexto
social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Campo Novo do
Parecis (MT).,

9.1.5.4.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria:

a) a adequacao do conceito e do partido tematico propostos a natureza e qualificagdo da
Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., e a sua comunicacao e/ou seu
problema especifico de comunicacao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em sua defesa;

c) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacao da Prefeitura
Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., com seus publicos.
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9.1.5.4.3 Idéia Criativa:

a) sua adequacado ao problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de
Campo Novo do Parecis (MT);

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;

d) a originalidade da combinagéao dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., e
a sua insergao na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pegas apresentados;

h) a compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos e uso correto da lingua
portuguesa.

9.1.5.4.4 Estratégia de Midia:

a) o conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as 02 (duas)
alineas anteriores;

d) a economicidade da aplicacdao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicagao da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT).

9.2 Na apreciagdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuagéao
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 50 (cinquenta) pontos, distribuidos
entre os diversos topicos de julgamento, apurada segundo a metodologia a seguir:

a) capacidade de atendimento — 09(nove) pontos (sendo, no maximo, 03(trés) pontos para
cada item especificado no subitem (9.1.5.1)

b) repertério -09(nove) pontos (sendo, no maximo, 03(irés) pontos para cada item
especificado no subitem (9.1.5.2)

c) relatos de solugbes de problemas de comunicagao — 02(dois) pontos (sendo, no maximo,
0,5 (meio) ponto para cada item especificado no subitem (9.1.5.3)

d) plano de comunicagao — 30(trinta) pontos a serem distribuidos da forma abaixo indicada:
(d.1) raciocinio basico — 06(seis) pontos (sendo, no maximo, 1,5(um ponto e meio) para
cada item especificado no subitem (9.1.5.4.1)

(d.2) estratégia de comunicacao publicitaria — 12(doze) pontos (sendo, no maximo 04
(quatro) pontos para cada item especificado no subitem (9.1.5.4.2)

(d.3) idéia criativa — 8(oito) pontos (sendo, no méaximo, 01 (um) pontos para cada item
especificado no subitem (9.1.5.4.3)

(d.4) estratégia de midia — 04(quatro) pontos (sendo, no maximo, 0,80 (zero virgula oitenta)
ponto para cada item especificado no subitem (9.1.5.4.4)

9.3 Para efeito de julgamento e pontuagdo dos quesitos dispostos no item “9” e seus

subitens, sera considerado a adequacao dos textos e pecas, as regras gerais da lingua
portuguesa.
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9.4 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Comissao responsavel pela andlise técnica e sera calculada com 02 (duas) casas decimais
apos virgula;

9.5 Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenga entre a maior e a menor
pontuacdo for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, a
Subcomisséo técnica reavaliara a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos postos no instrumento convocatério.

9.5.1 Caso os autores das pontuagdes destoantes ndo adotem novas pontuacgdes, deverao
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada por todos os
membros da Subcomissao técnica e passara a compor o processo da licitagao.

9.6 Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver
a maior pontuacao no somatério das notas dos quesitos.

9.7 Conforme o § 2° do artigo 6° da Lei 12.232 de 2010, se houver desclassificacdo de
alguma proposta técnica por descumprimento de disposi¢cées do instrumento convocatério,
ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que
ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomisséo técnica prevista no § 1° do art. 10 da Lei n.% 12.232/2010, até que expirem 0s
prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagéo, exceto nos casos em
que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente no involucro Via nao
identificada.

9.8 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos
itens (9.1.5.1), (9.1.5.2), (9.1.5.3), (9.1.5.4).

9.8.1 Persistindo o empate, a classificagao se fara por sorteio, em ato publico, fixado pela
Comissao Permanente de Licitacdo, nos termos do artigo 45, §2° da Lei Federal n°8.666/93.

9.9 A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacdo em desacordo com o presente Edital, implicard na desclassificacdo da
proposta.

9.10 -Serao desclassificadas as propostas técnicas que:

a) nao atenderem as disposicdes contidas neste Edital;

b) ndo alcangarem, no total, a nota minima de 30 (trinta) pontos;

c) obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se refere o item 6 e seus
subitens.

10. DO CRITERIO DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DA PROPOSTA DE PRECO
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10.1 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido renuncia ao direito de interp6-lo,
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de
Licitagdo, procedera a abertura do Envelope N° 04 — “Propostas de Preco”.

10.2 A andlise das propostas serd feita pela Comissao Permanente de Licitacdo, subsidiada
tecnicamente pela Subcomissao constituida para esse fim e Assessoria Juridica, e visara ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos.

10.3 As Propostas de Pregcos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condigées estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

10.4 Seréa desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta, ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

10.5 Os quesitos a serem valorados sédo os integrantes da Planilha que constitui o0 Anexo
VIII,

10.6 A Comissao atribuira notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme
tabela a seguir:

Desconto / Honorarios/Notas(N)

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso-
SINAPRO-MT, limitados a 85% (oitenta e cinco por cento)

N = 0,5 x desconto em percentual

b) Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigcos de terceiros, referentes a
elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de
agéncia a ser concedido pelos fornecedores de material grafico de divulgacgao,
com limite maximo de 15% (quinze por cento) e minimo de 5% (cinco por cento)

N = 0,5 x (15,0 — Honorérios em percentual)
c) percentual de honorarios incidente sobre os custos de contratagdo ou pagamento de
servigos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a
supervisdo do mesmo, com limite maximo de 10% (dez por cento) e minimo de 5% (cinco
por cento);

N = 0,5 x (10,0 — Honorérios em percentual)

Observacao: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honorarios serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
gue constarem de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao, sem o simbolo “%”

10.6.1 -A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos
quesitos constantes da tabela referida no item 10.6.
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10.6.2 -A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor preco. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 50
(cinquenta) pontos.

11. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

11.1 As licitantes serédo classificadas em ordem decrescente de pontuacdo, aferida
mediante a aplicacao da seguinte féormula:

11.1.1 O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito de acordo com a
média ponderada das valorizagdes da Proposta Técnica e da Proposta de Precos, mediante
aplicacao da seguinte férmula:

NF = (50 x NPT) + (50 x NP)
Considerando-se:

NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Precos

11.2 A classificagao final sera realizada com base no valor da Avaliagéao Final, classificando-
se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior Avaliacao Final, em segundo lugar a
gue obtiver a segunda maior avaliagao e assim sucessivamente.

11.3 Erros aritméticos seréao retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a
correcao do erro, sua proposta sera rejeitada.

11.4 Nao serdo levadas em consideragdo vantagens nao previstas neste Edital, nem ofertas
de reducéao sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administracdo Publica.

11.5 No caso de empate entre os percentuais de desconto dos servigcos internos, como
critério de desempate, a classificacao se fara, por sorteio, em ato publico, fixados pela CPL-
Comissao Permanente de Licitacdo, nos termos do artigo 45, § 2° da Lei Federal n.
8.666/93.

11.6 A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

11.7 A Comissdao Permanente de Licitacdo lavrara ata dos trabalhos, apontando os
fundamentos das inabilitacdes, desclassificacdes e selecdes efetuadas.
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12 . DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1 - A Comissao Permanente de Licitacdo examinara os Documentos de Habilitagdo e
julgard habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

13. DA SUBCOMISSAO TECNICA

13.1 - As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao técnica,
constituida para este fim nos termos da lei n. 12.232/2010.

13.1.1 - A subcomissdo técnica sera constituida por trés membros formados em
comunicacgao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas com notério
conhecimento, sendo que, no minimo 1/3 (um terco) deles ndo podera manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Prefeitura Municipal de Campo Novo
do Parecis.

13.2 - A escolha dos membros da Subcomissao Técnica se dara por sorteio, realizado em
sessao publica, cuja data, local e hora serao divulgados com anterioridade, pela CPL.

14 - DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

14.1 - Homologado o procedimento licitatorio, expedir-se-a expediente de servigo a
proponente vencedora, convocando-a para assinatura do contrato, nos termos da minuta
constante dos Anexos do presente edital, no prazo de até 02 (dois) dias Uteis, contados da
data da convocacéo.

15. DA CONTRATACAO

15.1 Como condicdo para a celebragdo do contrato, a licitante vencedora devera manter
todas as condi¢oes de habilitagdo para contratar com a administragdo publica.

15.2 Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato ou apresentar situagao
irregular, sera chamado outro licitante, conforme ordem de classificacdo e assim
sucessivamente.

15.3 A contratada ficard obrigada a aceitar, nas mesmas condigbes deste edital, os
acréscimos e supressdes que se fizerem necessarios, até 25% do valor do contrato,
devendo as supressoes acima deste limite ser resultante de acordo entre as partes.

15.4 O prazo de execugao dos servigos sera de 12 meses a contar da data de expedicao da
Ordem de Servigo.

15.4.1 O prazo acima somente podera ser prorrogado nos casos previstos no art. 57 da Lei
8.666/93, desde que devidamente justificado e comprovado a sua necessidade.
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15.5 Oficialmente convocada pelo Municipio de Campo Novo do Parecis, com vistas a
celebracdo do Contrato, é dado a Empresa vencedora o prazo de 02 (dois) dias
consecutivos, para assinar o referido contrato.

15.6 E facultado ao Municipio de Campo Novo do Parecis, quando o convocado nio
assinar o Termo do Contrato no prazo e condi¢cdes estabelecidas, convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual prazo e nas condi¢des
propostas pelo primeiro classificado, e assim sucessivamente, ou, revogar a licitacdo, na
forma da lei.

15.7 A recusa da adjudicataria de assinar o contrato sem justificativa plausivel implica na
multa de 10% (dez por cento) do valor total da contratacdo, sem prejuizo das demais
sancdes cabiveis.

15.8 Os Contratos decorrentes da presente licitacdo, poderao ser alterados, devidamente
justificados, conforme Art. 65, da Lei N°. 8.666/93.

15.9 A Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis se obriga a:

a) receber o objeto adjudicado nos termos, prazos e condigdes estabelecidas no edital;
b) indicar os locais e horarios em que devera ser executado 0 servico;

c) notificar a CONTRATADA de qualquer irregularidade encontrada na execugao da obra;
d) efetuar o pagamento devido, nas condi¢des estabelecidas neste edital;

e) fiscalizar a execug¢ao dos servigos;

f) disponibilizar informagdes necessarias a execugao do presente instrumento;

15.9.1 O recebimento definitivo dar-se-a ap6s a verificagdo do cumprimento das
especificagdes, quantidade, volume e qualidade do materia, bem como dos servicos
executados, nos termos do presente edital.

15.9.2 O objeto adjudicado sera recusado se 0 servigo e/ou material ndo for condizente com
o solicitado no presente Edital.

15.10 Além das obrigagbes resultantes da observancia da Lei 8.666/93, sao obrigagbes da
licitante vencedora:

15.10.1 Prestar os servigos dentro dos parametros e rotinas estabelecidos, fornecendo
todos os materiais, necessarios para o desenvolvimento dos servicos;

15.10.2 Prestar os servicos de acordo com o edital;
15.10.3 Comunicar imediatamente e por escrito a Administracdo Municipal, através da

Fiscalizagdo, qualquer anormalidade verificada, inclusive de ordem funcional, para que
sejam adotadas as providéncias de regularizacao necessarias;
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15.10.4 E vedada a subcontratacdo dos servicos, objeto deste Edital, sem a prévia
autorizagdo da Prefeitura Municipal;

15.10.5 Manter todas as condigdes de habilitagdo exigidas na presente licitagcéo;

15.10.6 Responder legal e financeiramente por todas as obrigacbes e compromissos
contraidos com terceiros, para a execucdo deste contrato, bem como, pelos encargos
trabalhistas, previdenciarias, fiscais, securitarios, comerciais e outros afins, quaisquer que
sejam as rubricas, a elas ndo se vinculando o CONTRATANTE a qualquer titulo, nem
mesmo sob o fundamento de solidariedade;

15.10.7 A CONTRATADA ficara obrigada a reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas
expensas, no todo ou em parte, o objeto desta licitacdo em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorrecdes apresentados pelos servicos;

15.10.8 Sera responsavel pelos danos causados diretamente a Prefeitura Municipal ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugcdo do contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou acompanhamento pelo contratante;

15.10.9 Sera responsavel por todas as despesas necessarias para a perfeita execu¢ao dos
servicos tais como: salarios, beneficios sociais, impostos, encargos sociais, trabalhistas,
previdenciario, fiscal, comerciais e convencionais, transportes, insumos, equipamentos e
materiais consumidos diretamente na execucdo e todos os demais custos necessarios ao
perfeito cumprimento dos servigos;

15.10.10 Seréa responsavel pelos servigos dentro dos padrées adequados de qualidade, e
seguranca, e demais quesitos previstos na Lei n® 8.078, de 11/09/90, assegurando-se a
Prefeitura Municipal todos os direitos inerentes a qualidade de “consumidor”, decorrentes do
Cédigo de Defesa do Consumidor;

15.10.11 ndo transferir, no todo ou em parte, o objeto do presente contrato;

15.10.12 a contratada ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condigées desse edital, os
acréscimos e suspensdes que se fizerem necessérias, até 25% do valor total da Ata de
Registro de Precos, devendo as suspensdes acima desse limite ser resultante de acordo
entre as partes.

16. DA PRESTACAO DOS SERVICOS

16.1. Os servigos de publicidade, objeto deste Edital, deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, de orientagédo e mobilizagao social, perseguindo sempre a meta da eficiéncia e
racionalidade na otimizacdo e aplicacdo de recursos, com permanente e sistematica
avaliacao dos resultados, e deverao ser prestados as seguintes linhas de atuacao, dentro
de uma so6 conta:

a) Publicidade Institucional e Documentagéo;
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b) Publicacées Legais e Comunicacao Relevante;
) Informacdes e Servigos para a Comunidade;

) Projetos Especiais de Comunicagéo;

) Acdes Promocionais.

c
d
e
16.2 Os servicos serdo prestados em conformidade com a orientagdo, determinacao,
pedidos e controle da Secretaria Municipal de Comunicacao Social e Institucional, que

centraliza e administra os recursos orgcamentarios que amparam as despesas da espécie,
para todos os 6rgaos da Administracao;

16.3 A prestagao de servigos, objeto da presente licitagdo, abrange o fornecimento de todos
0s materiais, mao-de-obra e instrumentos necessarios a sua execugdo, assim como a
responsabilidade exclusiva por quaisquer tributos ou encargos trabalhistas que incidam
sobre a execugao do objeto.

16.4 Nos servigos de publicidade é vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relagcdes publicas ou as que nao
tenham as finalidades previstas na clausula primeira;

16.5 O valor dos servigos sera orgado pelo licitante para cada campanha, em fungao dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a apreciacao da Secretaria
Municipal de Comunicacao Social e Institucional, que decidira quanto a sua aprovacao;

16.6 O valor atribuido ao contrato sera dividido em varios servicos e campanhas
publicitarias que ocorrerdo durante a sua vigéncia, de acordo com a necessidade e a
conveniéncia da Prefeitura;

16.7 Os servigos serao avaliados em relacdo a conformidade, qualidade e quantidade, de
acordo com o Edital, apds, a nota fiscal sera atestada e encaminhada para pagamento;

16.8 A Nota Fiscal deverda ser entregue juntamente com a coOpia da autorizacdo de
fornecimento e um exemplar do jornal, obedecendo rigorosamente o solicitado;

16.8.1 A falta de quaisquer produtos ndo podera ser alegada como motivo de forga maior
para o atraso na sua entrega.

16.9 O recebimento ndo excluira a Adjudicataria da responsabilidade civil, nem ético-
profissional, pelo perfeito fornecimento do objeto, dentro dos limites estabelecidos pela Lei
8.666/93;

16.10 A Secretaria que solicitar os produtos rejeitara, no todo ou em parte, o fornecimento
realizado em desacordo com a ordem de fornecimento e com as normas deste Edital;

16.11 A licitante vencedora responsabilizar-se-a pelas despesas com transporte e demais
despesas eventuais, que porventura sobrevier do presente fornecimento;
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16.12 Nos termos de art. 3° combinado com o art. 39, VI, da Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1.990 — Cdédigo de Defesa do Consumidor, é vedado o fornecimento de
qualquer produto ou servico em desacordo com as normas expedidas pelos érgaos oficiais
competentes ou, se as normas especificadas ndo existirem, pela Associacado Brasileira de
Normas Técnicas ou outra entidade credenciada pelo Conselho Nacional de Metrologia,
Normatizacao e Qualidade Industrial (CONMETRO).

17 - DOS PRAZOS E CONDICOES DE PAGAMENTO:

17.1 O valor estimado para a presente licitagdo € de R R$ 194.000,00 (cento e noventa e
quatro mil reais).

17.2 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme abaixo:

a) percentual de XX% (.......... ) de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso —
SINAPRO - MT;

b) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos fornecedores de
material grafico de divulgacao;

c) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacgao;
d) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
contratacdo ou pagamento de servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da
agéncia limitar-se exclusivamente a supervisdo do mesmo, com limite maximo de 10% (dez
por cento);

17.2.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA,;

17.2.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo - Interior e com os pregos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele;

17.3 De conformidade com o montante do investimento de midia, a contratada repassara ou
nao, a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis - MT, um percentual do desconto de
Agéncia por ela recebido dos Veiculos, segundo o estabelecido no Anexo B das Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP;

17.4 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido
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eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acao publicitaria
pertinente a este contrato;

17.5 O pagamento seré efetuado, mensalmente, até o décimo dia util do més subsequlente
a prestacdo dos servicos efetivamente realizados, de forma irreajustavel e apds a
aprovacao de relatorios dos servigos;

17.5.1 Para avaliacdo dos servigos efetivamente executados serdo realizados relatérios
mensais, sempre no ultimo dia Gtil de cada més, que devera refletir efetivamente os servigos
executados;

17.5.2 Elaborado o relatorio, sera enviada a CONTRATANTE, que tera 48 (quarenta e oito)
horas para aprova-la;

17.5.3 Junto ao corpo da Nota Fiscal/Fatura é recomendado que a contratada faga constar,
para fins de pagamento, copia das cotacdes de precos e um exemplar de cada um dos
servigos realizados, bem como, as informacdes relativas ao nome e numero do banco, da
agéncia, de sua conta corrente e se a empresa € optante do “SIMPLES”;

17.5.3.1 Em sendo optante do ‘SIMPLES” a contratada devera apresentar documento
expedido pela Receita Federal demonstrando essa condigéo.

17.6 No precgo a ser pago deverao estar inclusas todas as despesas inerentes a: salarios,
encargos sociais, tributérios, trabalhistas e comerciais, materiais, fretes, enfim todas as
despesas necessarias ao fornecimento do objeto deste Pregéo.

17.7 Constando qualquer incorrecao na nota fiscal, bem como, outra circunstancia que
desaconselhe 0 seu pagamento, o0 prazo para pagamento constante no item 3.5 fluird a
partir da respectiva regularizacao.

17.8 A Prefeitura ndo efetuara pagamento de titulo descontado ou por meio de cobrangca em
banco, bem como os que forem negociados com terceiros por intermédio da operacao de
“factoring’.

17.9 As despesas bancarias decorrentes de transferéncias de valores para outras pragas
serdo de responsabilidade da adjudicatéria.

17.10 O pagamento feito a adjudicataria ndo a isentard de suas responsabilidades

vinculadas ao fornecimento, especialmente aquelas relacionadas com a qualidade e
garantia dos bens fornecidos.

18. DA ANULACAO E REVOGACAO

18.1 Por razdes de interesse publico, decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, a administragcdo podera
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revogar a presente licitagcdo, devendo anula-la por ilegalidade de oficio ou por provocacao
de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado.

18.2 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato e ndo gera obrigacdo de
indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo unico do artigo 59 da Lei 8.666/93.

18.3 No caso de desfazimento do processo licitatorio, € assegurado o direito ao
contraditério a ampla defesa.

18.4 Em caso de revogacao, os licitantes terdo direito a devolugdo da documentagao e
respectiva proposta, mediante requerimento ao Presidente da Comissdo Permanente de
Licitacoes do Municipio.

19. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1 Pela inexecugédo total ou parcial do contrato, a Administragdo podera, garantida a
prévia defesa, aplicar a contratada multa de até 10% sobre o valor adjudicado, sem prejuizo
das seguintes penalidades, previstas no artigo 87 da Lei n. 8.666/93:

19.1.1 Adverténcia, nas hipéteses de execucao irregular do contrato, que nao resulte
prejuizo para o servi¢o desta administragao;

19.1.2 Multa, de 20% do valor do contrato;
19.1.3 Suspensio temporaria do direito de licitar e de contratar com este Orgao;

19.1.4 Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
pelo prazo de até 5 (cinco) anos, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a autoridade que aplicar a
penalidade, nos termos do art. 87, inciso IV, da Lei n. 8.666/93.

19.1.4.1 A aplicacdo da sangédo de Declaragdo de Inidoneidade implica na inativagdo do
cadastro do fornecedor ou interessado junto ao SICAF, impossibilitando-o de relacionar-se
comercialmente com a Administragdo Municipal.

19.2 Caso a licitante declarada vencedora se recuse a assinar o contrato, sera aplicado-lhe
a multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total adjudicado, exceto se a causa for
decorrente de caso fortuito ou motivo de forga maior, devidamente comprovada e acatada
pela Administragao.

19.3 Expirado o prazo proposto para a entrega do bem, sem que a contratada o cumpra,

iniciar-se-a a aplicagdo da penalidade de multa, correspondente a 1 % (um por cento) por
dia de atraso, incidente sobre o valor total da Nota de Empenho.
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19.3.1 A multa prevista neste item sera aplicada até o limite de 10 % (dez por cento), o que
nao impede, a critério da administragcédo, a aplicacao das demais san¢des a que se refere o
item 20.1;

19.3.2 A partir do 112 (décimo primeiro) dia de atraso, caracterizar-se-a a inexecugao total
da obrigacao.

19.4 A multa referida no item 20.2 sera cobrada administrativamente, enquanto que aquelas
referidas nos itens 20.3 e 20.3.1 serdo cobradas por compensacao financeira dos créditos
que a contratada tiver a receber e nao impedem, em razao da extensao da falta cometida, a
aplicacao das demais sangdes previstas no item 20.1 e seus subitens.

19.5 Do ato que aplicar penalidade cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar da ciéncia da intimagcdo, podendo a Administracdo reconsiderar sua decisdo ou
nesse prazo encaminha-la devidamente informada para a apreciacado e decisdo superior,
dentro do mesmo prazo.

20. DAS IMPUGNACOES AO EDITAL E DOS RECURSOS

20.1 Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade
na aplicagdo da lei, devendo protocolar o pedido, junto a Comissao de Licitacao, até o
quinto dia util que anteceder a data fixada para a abertura do Envelope (s) de habilitagcao,
conforme previsto no paragrafo 12, do artigo 41 da Lei 8.666/93.

20.2 Decaira do direito de impugnar os termos deste edital, perante a Administragdo a
licitante que nao fizer até o segundo dia util que anteceder a abertura do (s) Envelope (s) de
habilitacdo e venha a apontar falha ou irregularidades que viciaram hipétese em que tal
comunicacgao nao tera efeito de recurso.

20.3 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

20.4 Dos atos da Administracao cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da
data da intimacdo do ato ou lavratura da ata, quando presentes todos os prepostos dos
licitantes, conforme art. 109 da Lei 8.666/93

20.5 Os recursos serdo dirigidos ao Prefeito Municipal por intermédio da Comissédo de
Licitacdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis ou,
nesse mesmo prazo, encaminha-los, devidamente informados, para apreciacao e decisao
da autoridade superior, devendo neste caso a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do processo, sob pena de responsabilidade.

20.6 Interposto o recurso sera comunicado aos demais licitantes que poderao impugna-lo
no prazo de 5 (cinco) dias uteis.
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20.7 Os recursos referentes aos atos de habilitacdo e julgamento das propostas terédo efeito
suspensivo, podendo a autoridade competente, motivadamente e presente razbes de
interesse publico, atribuir ao recurso interposto eficacia suspensivas aos demais recursos.

20.8 Nao sera conhecido o recurso cuja peticao tenha sido apresentada fora do prazo e/ou
subscrita por procurador nao habilitado legalmente no processo para responder pela
empresa.

20.9 Na contagem dos prazos sera excluido o dia do inicio e incluido o dia do vencimento.

20.10 Nenhum prazo de recurso, representacédo ou pedido de reconsideracao se inicia sem
que os autos do processo estejam com vista franqueada aos interessados.

21. DA RECISAO

21.1 A critério do Municipio cabera rescisdo contratual independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, quando a firma Contratada nos casos do art. 77 a 80 da Lei
8.666/93.

21.2 No caso de rescisao unilateral, por inadimpléncia da empresa contratada, a mesma
cabera receber o valor dos servi¢os no limite do que fora executado;

21.3 No caso de rescisao bilateral, a empresa contratada cabera o valor dos servigcos
executados e a devolucao dos valores caucionados;

21.4 Em qualquer das hip6teses subscritas o Municipio ndo reembolsard ou pagara a
empresa contratada qualquer indenizagdo ou outros direitos a seus empregados por forga
da Legislacdo Trabalhista e da Previdéncia Social.

22 - DAS DISPOSICOES FINAIS

22.1 O acolhimento para exame da proposta e sua classificagdo nao gera direito ao autor de
qualquer delas na adjudicacéo do objeto licitado.

22.2 A licitante devera arcar com todos os custos associados a Habilitagcdo, e apresentagao
de sua proposta. O municipio em nenhuma hipétese sera responsavel por tais custos,
quaisquer que sejam os procedimentos seguidos na licitacdo ou o resultado desta.

22.3 A licitante devera examinar cuidadosamente todas as instrugdes, condigdes, projetos,
normas, especificagdes e Leis citadas neste Edital e seus anexos.

22.4 A licitante podera requerer quaisquer esclarecimentos sobre os documentos através de
comunicagdo ao responsavel pela edicdo do Edital por Carta ou Fax no enderegco do
municipio indicado no Aviso de Licitacdo, em até trés (3) dias antes da estabelecida para a
entrega das propostas, pelo fone /fax: 65 3382-5100, 3382-5108 ou 3382-5147. Podendo os
interessados retirar o Edital no horario, de expediente da Prefeitura.
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22.5 Em qualquer ocasidao antecedendo a data de entrega das propostas, o municipio
podera por qualquer motivo, por sua iniciativa ou em consequéncia de resposta fornecida as
empresas quando da solicitacdo de esclarecimentos, modificar os referidos documentos
mediante expedi¢cdo de uma errata que sera publicada na imprensa oficial.

22.6 Quando essa errata vier a alterar a elaboragdo da proposta de precos, o Municipio
prorrogara a entrega das mesmas, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

22.7 Qualquer modificagcao no edital que inquestionavelmente nao afetar a formulacdo das
propostas serd, divulgado pela mesma forma que se deu, mantendo-se o prazo inicialmente
estabelecido.

22.8 As normas que disciplinam este edital serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os interessados.

22.9 - Integram este Edital os seguintes anexos:

Anexo |- Termo de Referéncia- Briefing

Anexo Il — Modelo Proposta Comercial

Anexo |l — Modelo Planilha individual de avaliagdo da Proposta Técnica
Anexo IV — Modelo Planilha geral de avaliagdo Proposta Técnica

Anexo V — Declaracao de Idoneidade

Anexo VI — Declaracao Inciso XXXIIl do art. 7¢ da CF.

Anexo VII — Declaracao de Fotos Supervenientes e Declaracao de Litigio
Anexo VIII — Declaracao de Renuncia de Prazo Recursal

Anexo IX — Minuta de Contrato.

Campo Novo do Parecis — MT, 08 de fevereiro de 2012.

Leandro Nery Varaschin
Presidente CPL
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO |
Termo de Referéncia
Briefing

Briefing tema: Prevencao contra Dengue

DADOS:

Nome da empresa: Secretaria Municipal de Saude - Prefeitura Municipal de Campo
Novo do Parecis

Nome da campanha: Prevencao da Dengue

Tarefa: Com o aumento consideravel do foco do mosquito Aedes aegypti o
municipio de Campo Novo do Parecis se encontra em estado de alerta. Desta
forma, existe uma grande preocupacdo do Governo Municipal em conscientizar a
populacéo e fazer com que esse indice diminua IMEDIATAMENTE.

O PROJETO:

Objetivo: O objetivo é incentivar a populacao e instituicdes a combaterem possiveis
focos do Aedes aegypti dentro da sua rotina. Desta forma, alertar e conscientizar a
populacdo dos perigos de né&o prevenir a Dengue e ainda, diminuir
consideravelmente o numero de focos que hoje coloca o municipio em situagéo de
risco e de alerta.

Publico alvo: Populacdo Camponovense em geral.

Orcamento aproximado disponivel: R$ 5.000.00 (cinco mil reais).

Datas chave: Prazo para desenvolvimento: 30 dias.
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 05/2012
ANEXO I

Modelo de Proposta Comercial

A
Comissao Permanente de Licitacao
Tomada de pregos n° 005/2012

A empresa (razdo social da licitante) , sediada a
(endereco completo), , inscrita no CNPJ sob o n° ,
tendo recebido todos os documentos e informag¢des necessarias para o cumprimento
integral das obrigacbes do objeto da presente licitagdo, que trata da
(especificar o objeto), apds cuidadoso exame do edital e
seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislagédo nele indicada, vimos
apresentar a nossa proposta conforme segue:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os
servigos descritos:

a) desconto a ser concedido a , sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda: % ( por cento);

b) honorarios a serem cobrados da referentes a producéo de pecas e materiais,
incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros: %
( por cento);

c¢) honorarios a serem cobrados da , incidente sobre os custos de contratagdo ou
pagamento de servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se
exclusivamente a supervisdo do mesmo: % ( por cento);

e) de conformidade com os investimentos de midia feitos pela , repassaremos

(ou nao) um percentual do desconto de Agéncia concedido pelos Veiculos, segundo o
estabelecido no Anexo B a Convencao Nacional Tripartite denominada “Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria”, tutelada pelo CENP.

, de de
(nome da licitante)
Representante legal
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO Il
Modelo de Planilha Individual de Avaliacao Técnica

MODELO PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

ASPECTOS AVALIADOS Nota Maxima Pontuacao

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacgéao dos prazos maximos indicados
na proposta, as necessidades da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT); 3

b) as informacées e comunicagdo a serem colocadas regularmente a disposicdo da
Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT), sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato; 3

¢) maior capacidade de atendimento 3

TOTAL MAXIMO (9 PONTOS) 9

ASPECTOS AVALIADOS Nota Maxima Pontuacao
REPERTORIO:

a) a idéia criativa e sua pertinéncia; 3

b) a clareza da exposicao; 3

) a qualidade da execucao e do acabamento. 3
SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (9 PONTOS) 9

ASPECTOS AVALIADOS Nota Maxima Pontuacao

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO:

a) a concatenacao légica da exposigao; 0,5

b) a evidéncia de planejamento publicitario; 0,5

) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo; 0,5
d) a relevancia dos resultados apresentados. 0,5

SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (2 PONTOS) 2

ASPECTOS AVALIADOS Nota Maxima Pontuacao

PLANO DE COMUNICAGAO (MAXIMO 30 PONTOS)

Raciocinio Béasico

a) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis e das
atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria; 1,5

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura
Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., com seus publicos; 1,5

c) do papel da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., no atual
contexto social, politico e econémico; 1,5

d) do problema especifico de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Campo Novo do
Parecis MT); 1,5

SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (6 PONTOS) 6
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Estratégia de Comunicagao Publicitéaria

a) a adequacao do conceito e do partido tematico propostos a natureza e
qualificacao da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., e a sua
comunicacgao e/ou seu problema especifico de comunicagéo; 4

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em sua
defesa; 4

c) a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacao da Prefeitura
Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., com seus publicos. 4

SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (12 PONTOS) 12

Idéia Criativa:

a) sua adequacéao ao problema especifico de comunicacao da Prefeitura
Municipal de Campo Novo do Parecis (MT); 1

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 1

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes; 1
d) a originalidade da combinag¢ao dos elementos que a constituem; 1

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 1

f) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis (MT)., e
a sua insergao na sociedade; 1

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados; 1

h) a compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos e uso
correto da lingua portuguesa; 1

SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (8 PONTOS) 8

Estratégia de Midia:

a) o conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico
prioritarios; 0,80

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; 0,80

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagéo as 02
(duas) alineas anteriores; 0,80

d) a economicidade da aplicacédo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicao de pecas; 0,80

e) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacao da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis(MT).
0,80

SUBTOTAL TOTAL MAXIMO (4 PONTOS) 4

TOTAL MAXIMO DE ( 50 PONTOS) 50

OBS: Para efeito de julgamento e pontuagdo dos quesitos relacionados Proposta Técnica,
sera considerado a adequacao das pecas e textos, as regras gerais da lingua portuguesa,
de acordo com subitem 10.3 do edital.

Campo Novo do Parecis -MT .... de xxx de 2012

AVALIADOR 01:
Visto:

EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 0xx/2012
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ANEXO IV

Modelo de Planilha Geral de Avaliacao Técnica

MODELO PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

ASPECTOS AVALIADOS

AVALIADOR 1

AVALIADOR 2

AVALIADOR 3

PONTUAGCAO FINAL

POR QUESITO (Média)

Capacidade de Atendimento Maximo (9 Pontos)

REPERTORIO Méaximo (9 PONTOS) ;

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO Maximo (2 Pontos)
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (Maximo 30 Pontos)

Raciocinio Basico Maximo (6 Pontos)

Estratégia de Comunicacao Publicitaria Maximo (12 Pontos)

Idéia Criativa Maximo (8 Pontos)

Estratégia de Midia Maximo (4 Pontos)

TOTAL MAXIMO DE ( 50 PONTOS)

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE

Observagoes:

1) A pontuagéo final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas pelos
avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo numero de avaliadores.

2) A pontuagéo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacéo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.

Campo Novo do Parecis -MT ..... de xxxx de 2012
AVALIADOR 1:

AVALIADOR 2:
AVALIADOR 3:
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO V
A Comissao de Licitagdes da Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis.

DECLARAGCAO
DECLARAMOS para os fins de direito, na qualidade de proponente do procedimento
licitatério, sob a modalidade Tomada de Preco, instaurado por esta Prefeitura, que nao
fomos declarados inidéneos para licitar ou contratar com o Poder Publico, em qualquer de
suas esferas.

Por ser expresséo de verdade, firmamos a presente.

, em de de 2012.

(assinatura do representante legal da empresa proponente)
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO VI

DECLARAGCAO NOS TERMOS DO INCISO XXXIIl DO ARTIGO 7° DA CF

(papel timbrado da empresa)

Declaramos em atendimento ao previsto no Tomada de
Precos N°. 005/2012, que ndo possuimos, em nosso quadro de pessoal, empregados com
menos de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como de 14
(catorze) anos em qualquer trabalho.

Local e data.

(assinatura e identificacdo do responsavel pela empresa)

Obs.: Se o licitante possuir menores de 16 anos na condi¢éo de aprendizes devera declarar
expressamente.
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012
ANEXO VII

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTES

(papel timbrado da empresa)

S PP TR UPPPPPPPPPPT (razdo social da
empresa), CNPJ N , localizada
= , declara, em conformidade com

o art. 32, paragrafo 2° da Lei n.® 8.666/93, que inexistem fatos impeditivos de sua
habilitagdo para este certame licitatério na Prefeitura Municipal de Campo Novo do
Parecis - MT — Tomada de Precos 005/2012, estando ciente de declarar ocorréncias
posteriores.

- Declaramos ainda que a empresa nao esta em litigio judicial, contra o Municipio
de Campo Novo do Parecis.

Local e data,

(assinatura e identificacdo do responséavel pela empresa)

41



EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO Vil

MODELO DE DECLARAGAO DE RENUNCIA
(papel timbrado da empresa)

A Comissao de Licitacao.

A proponente abaixo assinada, participante da licitacdo modalidade Tomada de
Preco n? 005/2012, por seu representante credenciado, declara, na forma e sob as penas
impostas pela Lei n® 8.666/93, de 21 de junho de 1993, com suas alteracdes posteriores,
que nao pretende recorrer da decisao da Comissao de Licitacédo, que julgou os documentos
de habilitagdo, renunciando, expressamente, ao direito de recurso da fase habilitatéria e ao
respectivo prazo e concordando com o prosseguimento do procedimento licitatorio,
passando-se a abertura dos envelopes da proposta de preco dos proponentes habilitados.

(assinatura do representante legal da proponente)
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EDITAL DE TOMADA DE PRECO N¢. 005/2012

ANEXO IX
MINUTA DO CONTRATO

Pelo presente instrumento, o MUNICIPIO DE CAMPO NOVO DO PARECIS/MT, pessoa
juridica do direito publico, estabelecida a Avenida Mato Grosso, 66, na Cidade de Campo
Novo do Parecis, Estado de Mato Grosso, inscrita no CNPJ sob n° 24.772.287/0001-36,
neste ato representado pelo seu Prefeito Municipal, Sr. ........... , portador do RG n°®
.............. , CPF sob n° ................... residente e domiciliado nesta cidade de Campo Novo do
Parecis, Estado de Mato Grosso, doravante denominado CONTRATANTE e a empresa------
————————————————————————————————————————————————————————————————————————————— , inscrita no CNPJ sob n® ----------

———————————————————————————————— Inscrigdo Estadual n® ------------------------- estabelecida na rua-------
————————————————————————— ne -------, Bairro ------------------------- Cidade ------------------omomme e
representada neste ato pelo seu Representante Legal, Sr ,
portador do RG n.® SSP/ , CPF n.® doravante denominada

simplesmente, CONTRATADA, e tendo em vista o Tomada de Preco n° __ /2012, tém
como justos, pactuados e contratados este ajuste, nos termos da Lei 8.666/93 as clausulas
e condigcdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagdo sob demanda, de servigos de publicidade, propaganda e comunicagao
digital, incluindo estudo, planejamento, concepcéo, criagdo, execugao distribuicdo e controle
de veiculacdo de programas e campanhas publicitarias institucionais e mercadol6gicas para
os produtos, servicos e eventos internos e externos da PREFEITURA MUNICIPAL DE
CAMPO NOVO DO PARECIS, controle das inser¢des publicitarias (midias contratadas) nos
veiculos de divulgacdo, tais como jornal impresso, sitios, tv, radio, dentre outros,
compreendendo:

1.1.1. Elaboragao do plano publicitario, incluindo a concepg¢do das mensagens, marcas e
pecas (Criacao) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (Planejamento
de Midia);

1.1.2. Execugdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pecas
publicitarias (Producao) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos
contratados (Execucao de Midia);

1.1.3. Identificagao e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéias, marca,
produto ou servico encontre melhor possibilidade de assimilacao;

1.1.4. Identificagédo e andlise das idéias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

1.1.5. Assessoramento, apoio, contratagdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido e de
mercado e outras que se fizerem necessarias a execugado ou ao subsidio da estratégia de
divulgacao aprovada;
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1.1.6. Planejamento, concepcao, criagdo de mensagens e pecgas para comunicagao digital e
posterior desenvolvimento, realizagdo, producao e implementagédo do material aprovado.
1.1.7. Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geragao de conhecimento sobre mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas. As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuracao dos
resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas durante a execucao do contrato.
1.1.8. Planejamento e execucgao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.9. Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acles publicitarias.

1.1.10. Controle das insergbes publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de
relatério mensal com comprovacao das veiculagées nos veiculos descritos no caput deste
item.

1.2. A execugao dos servigos de que tratam os itens acima, ainda que venham a constar do
contrato a ser firmado com a licitante vencedora, constitui mera expectativa, podendo a
PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPO NOVO DO PARECIS contrata-los com outras
empresas especializadas quando se apresentarem mais vantajosas, nao cabendo a
licitante, nestes casos, direito de exclusividade ou a qualquer reclamacao.

1.3 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de
Servicos.

1.4 Os servigos de publicidade, objeto deste contrato, deverao ter carater legal, educativo,
informativo, de orientagédo e mobilizagao social, perseguindo sempre a meta da eficiéncia e
racionalidade na otimizacdo e aplicacdo de recursos, com permanente e sistematica
avaliacao dos resultados, e deverdo ser prestados as seguintes linhas de atuacao, dentro
de uma so6 conta:

a) Publicidade Institucional e Documentagéo;

b) Publicacdes Legais e Comunicacao Relevante;

c) Informagbes e Servigos para a Comunidade;

d) Projetos Especiais de Comunicacao;

e) Acdes Promocionais.

1.4.1 Os servigos serdo prestados em conformidade com a orientacdo, determinacao,
pedidos e controle do Departamento de Comunicagao Social, que centraliza e administra os
recursos or¢gamentarios que amparam as despesas da espécie, para todos os 6rgaos da
Administracao.

1.5 A prestagdo de servigos, objeto da presente licitagdo, abrange o fornecimento de todos
0s materiais, mao-de-obra e instrumentos necessarios a sua execugdo, assim como a
responsabilidade exclusiva por quaisquer tributos ou encargos trabalhistas que incidam
sobre a execugao do objeto.
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1.6 O valor dos servigos sera orgado pelo licitante para cada campanha, em fungdo dos
custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a apreciacao da Secretaria
Municipal de Comunicacgao Social e Institucional, que decidira quanto a sua aprovacao.

CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA

2.1 O presente contrato tera vigéncia por um periodo de 12 (doze) meses, contados a partir
de sua assinatura.

2.2 O prazo contratual estabelecido podera ser prorrogado dentro da vigéncia do prazo
estabelecido no item anterior, desde que na forma prevista no paragrafo 1 do artigo 57 da
Lei n°. 8.666/93, devidamente comprovado.

CLAUSULA TERCEIRA - VALOR DO CONTRATO E CONDICOES DE PAGAMENTO:

3.1 O valor estimado para a presente contratacdo € de R$ 194.000,00 (cento e noventa e
quatro mil reais)

3.2 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme abaixo:

a) percentual de XX% (.......... ) de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso —
SINAPRO - MT;

b) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos fornecedores de
material grafico de divulgacao;

c) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacgao;
d) percentual de XX% (.......... ) de desconto de honorarios incidente sobre os custos de
contratacdo ou pagamento de servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da
agéncia limitar-se exclusivamente a supervisdo do mesmo, com limite maximo de 10% (dez
por cento);

3.2.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serao cobrados pela CONTRATADA,;

3.2.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo - Interior e com os pregos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele;

3.3 De conformidade com o montante do investimento de midia, a contratada repassara ou
nao, a Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis - MT, um percentual do desconto de

45



Agéncia por ela recebido dos Veiculos, segundo o estabelecido no Anexo B das Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP;

3.4 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando
da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este
contrato;

3.5 O pagamento serd efetuado, mensalmente, até o décimo dia util do més subsequente a
prestacdao dos servigos efetivamente realizados, de forma irreajustavel e ap6s a aprovacao
de relatérios dos servicos;

3.5.1 Para avaliacdo dos servigcos efetivamente executados serdo realizados relatérios
mensais, sempre no ultimo dia Gtil de cada més, que devera refletir efetivamente os servigos
executados;

3.5.2 Elaborado o relatorio, sera enviada a CONTRATANTE, que tera 48 (quarenta e oito)
horas para aprova-la;

3.5.3 Junto ao corpo da Nota Fiscal/Fatura é recomendado que a contratada faga constar,
para fins de pagamento, copia das cotacdes de precos e um exemplar de cada um dos
servigos realizados, bem como, as informacdes relativas ao nome e numero do banco, da
agéncia, de sua conta corrente e se a empresa € optante do “SIMPLES”;

3.5.3.1 Em sendo optante do ‘SIMPLES” a contratada devera apresentar documento
expedido pela Receita Federal demonstrando essa condigéo.

3.6 No preco a ser pago deverao estar inclusas todas as despesas inerentes a: salarios,
encargos sociais, tributérios, trabalhistas e comerciais, materiais, fretes, enfim todas as
despesas necessarias ao fornecimento do objeto deste Pregéo.

3.7 Constando qualquer incorrecdo na nota fiscal, bem como, outra circunstancia que
desaconselhe o seu pagamento, 0 prazo para pagamento constante no item 3.5 fluird a
partir da respectiva regularizacao.

3.8 A Prefeitura nao efetuara pagamento de titulo descontado ou por meio de cobranga em
banco, bem como os que forem negociados com terceiros por intermédio da operacao de
“factoring’.

3.9 As despesas bancarias decorrentes de transferéncias de valores para outras pragas
serdo de responsabilidade da adjudicatéria.

3.10 O pagamento feito a adjudicataria ndo a isentara de suas responsabilidades vinculadas

ao fornecimento, especialmente aquelas relacionadas com a qualidade e garantia dos bens
fornecidos.
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CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS E DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1 As despesas necessarias para execugao dos servigos licitados, serdo cobertas com
recursos provenientes da seguinte dotacao orgcamentaria, consignada no orgamento desta

Prefeitura. - PRESTACAO DE SERVICOS

Unidade Orgcamentéria: 03.003 — Departamento de Administragao

Programa: 0011 — Gestao Publica Responsavel

Projeto/atividade: 2063 — Manutencao da Comunicagao Social

Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1 — Recursos Préprios

Reduzido: 77

Unidade Orgcamentaria: 11.002 — Fundo Municipal de Assisténcia Social

Programa: 0008 — Comunidade Inclusiva

Projeto/atividade: 2050 — Manutencdo e encargos com o Centro de Referencia de
Assisténcia Sicial

Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica
Fonte: 1 — Recursos Préprios

Reduzido: 585

CLAUSULA QUINTA — OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES

5.1 A Prefeitura Municipal de Campo Novo do Parecis se obriga a:

a) receber o objeto adjudicado nos termos, prazos e condigbes estabelecidas no contrato;
b) notificar a CONTRATADA de qualquer irregularidade encontrada na execugao dos
Servigos;

c¢) efetuar o pagamento devido, nas condigdes estabelecidas neste contrato;

d) fiscalizar a execugao dos servicos;

e) disponibilizar informagdes necessarias a execug¢ao do presente instrumento

5.2 Além das obrigacdes resultantes da observancia da Lei 8.666/93, sdo obrigagbes da
contratada:

5.2.1 Prestar os servigos dentro dos parametros e rotinas estabelecidos, fornecendo todos
0s materiais, necessarios para o desenvolvimento dos servicos;

5.2.2 Prestar os servicos de acordo com o edital e contrato;

5.2.3 Comunicar imediatamente por escrito a Administracdo Municipal, através da
Fiscalizagdo, qualquer anormalidade verificada, inclusive de ordem funcional, para que
sejam adotadas as providéncias de regularizacao necessarias;

5.2.4 Nao subcontratar os servigos, objeto deste Edital, sem a prévia autorizacdo da
Prefeitura Municipal;

5.2.5 Manter todas as condi¢gbes de habilitacao exigidas na presente licitagao;

5.2.6 Responder legal e financeiramente por todas as obrigacées e contraidos com
terceiros, para a execugao deste contrato, bem como, pelos encargos trabalhistas,
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previdenciarias, fiscais, securitarios, comerciais e outros afins, quaisquer que sejam as
rubricas, a elas ndo se vinculando o CONTRATANTE a qualquer titulo, nem mesmo sob o
fundamento de solidariedade;

5.2.7 Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o
objeto desta licitacdo em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecoes apresentados
pelos servigos;

5.2.8 Se responsabilizar pelos danos causados diretamente a Prefeitura Municipal ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugdo do contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou acompanhamento pelo contratante;

5.2.9 Se responsabilizar por todas as despesas necessarias para a perfeita execugao dos
servigcos tais como: salarios, beneficios sociais, impostos, encargos sociais, trabalhistas,
previdenciario, fiscal, comerciais e convencionais, transportes, insumos, equipamentos e
materiais consumidos diretamente na execucao e todos os demais custos necessarios ao
perfeito cumprimento dos servigos;

5.2.10 Se responsabilizar pelos servicos dentro dos padrées adequados de qualidade, e
seguranga, e demais quesitos previstos na Lei n® 8.078, de 11/09/90, assegurando-se a
Prefeitura Municipal todos os direitos inerentes a qualidade de “consumidor”, decorrentes do
Cédigo de Defesa do Consumidor;

5.2.11 Corrigir as incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o(a) CONTRATANTE
solicitara a necessaria correcéo, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data
do recebimento do respectivo relatério;

5.2.12 tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do (a)
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros € os
seus honorarios, desde que essas ocorréncias ndo tenham sido causadas pela propria
CONTRATADA,;

5.2.13 em casos de contratagdo de terceiros para a execugao, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condi¢cdes do presente Contrato;

5.2.14 manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo do (a)
CONTRATANTE;

5.2.15 responder perante o (a) CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou
por erro seu em quaisquer servigos objeto deste Contrato;

5.2.16 responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para o(a) CONTRATANTE;

5.2.17 responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por custos e despesas decorrentes de danos
causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento de presente Contrato;
5.2.18 responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislagéo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou diretos autorais,
relacionados com os servigos objeto deste Contrato;
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5.2.19 néo transferir, no todo ou em parte, o objeto do presente contrato;

5.2.20 a contratada ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes desse edital, os
acréscimos e suspensdes que se fizerem necessérias, até 25% do valor total da Ata de
Registro de Precos, devendo as suspensdes acima desse limite ser resultante de acordo
entre as partes.

CLAUSULA SEXTA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

6.1 Pela inexecugao total ou parcial do contrato, a Administracéo podera, garantida a prévia
defesa, aplicar a contratada multa de até 10% sobre o valor adjudicado, sem prejuizo das
seguintes penalidades, previstas no artigo 87 da Lei n. 8.666/93:

6.1.1 Adverténcia, nas hipéteses de execucgao irregular do contrato, que nao resulte prejuizo
para o servigo desta administragao;

6.1.2 Multa, de 20% do valor do contrato;
6.1.3 Suspensao temporaria do direito de licitar e de contratar com este Orgao;

6.1.4 Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica, pelo
prazo de até 5 (cinco) anos, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicao ou
até que seja promovida a reabilitagdo perante a autoridade que aplicar a penalidade, nos
termos do art. 87, inciso 1V, da Lei n. 8.666/93.

6.2 Expirado o prazo proposto para a entrega do bem, sem que a contratada o cumpra,
iniciar-se-a a aplicacdo da penalidade de multa, correspondente a 1 % (um por cento) por
dia de atraso, incidente sobre o valor total da Nota de Empenho.

6.2.1 A multa prevista neste item sera aplicada até o limite de 10 % (dez por cento), o que
nao impede, a critério da administragcédo, a aplicacao das demais san¢des a que se refere o
item 7.1;

6.2.2 A partir do 11 (décimo primeiro) dia de atraso, caracterizar-se-a a inexecucao total da
obrigacao.

6.3 As multas referidas nos itens 7.2 e 7.2.1 serdo cobradas por compensacao financeira
dos créditos que a contratada tiver a receber e nao impedem, em razao da extenséo da falta
cometida, a aplicacao das demais sancgdes previstas no item 7.1 e seus subitens.

6.4 Do ato que aplicar penalidade cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar da ciéncia da intimagcdo, podendo a Administracdo reconsiderar sua decisdo ou
nesse prazo encaminha-la devidamente informada para a apreciacado e decisdo superior,
dentro do mesmo prazo.

CLAUSULA SETIMA — DA RESCISAQO
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7.1 A critério do Municipio cabera rescisdo contratual independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, nos casos do art. 77 a 80 da Lei 8.666/93:

7.2 No caso de rescisao unilateral, por inadimpléncia da empresa contratada, a mesma
cabera receber o valor dos servi¢os no limite do que fora executado;

7.3 No caso de rescisdao bilateral, a empresa contratada cabera o valor dos servigcos
executados e a devolugao dos valores caucionados;

7.4 Em qualquer das hip6teses subscritas o Municipio ndo reembolsara ou pagara a
empresa contratada qualquer indenizagdo ou outros direitos a seus empregados por forga
da Legislacdo Trabalhista e da Previdéncia Social.

CLAUSULA OITAVA- DA FISCALIZACAO

8.1 O acompanhamento e a fiscalizagao do presente contrato de prestagdo de servigos sera
realizado pela Secretaria Municipal de Administracédo, tendo como agente fiscalizador o (a)

CLAUSULA NONA — DAS DISPOSICOES FINAIS

9.1 As partes ficam, ainda, adstritas as seguintes disposicoes:

9.1.1 Todas as alteragdes que se fizerem necessarias serao registradas por intermédio de
lavratura de termo aditivo ao Contrato;

9.1.2 A CONTRATADA obriga-se a cumprir fielmente as cldusulas ora avengadas e manter-
se em compatibilidade com as obrigagcdes por ela assumidas, todas as condicbes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagdo, bem como as normas previstas na Lei
8666/93 e legislacdo complementar, durante a vigéncia deste instrumento.

CLAUSULA DECIMA — DO FORO

As partes contratantes elegem o foro de da Comarca de Campo Novo do Parecis/MT
como competente para dirimir quaisquer questdes oriundas do presente Contrato, inclusive
0S casos omissos, que nao puderem ser resolvidos pela via administrativa, renunciando a
qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim justos e contratados, firmam o presente Contrato, em duas
vias de igual teor e forma, na presenca de duas testemunhas, para que surta seus juridicos
e legais efeitos.

Campo Novo do Parecis,...... De............ 2012.
Contratante Contratada
Testemunhas:
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